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Le tariffe e il tasso di inflazione 
Biglietto a tempo e abbonamento mensile Tariffa media*

Fonte: ISTAT, siti internet aziendali e Oservatorio per il Trasporto Pubblico locale

*Tariffa media calcolata come rapporto tra ricavi da traffico e passeggeri trasportati

Principali evidenze
✓ Le tariffe hanno avuto un’impennata a partire dal 2011 in risposta ai tagli operati dal Governo e dalle 

Regioni;
✓ Tuttavia la tariffa media, che tiene conto anche delle agevolazioni, gratuità ed evasione,  è stata in linea 

con l’inflazione;
✓ L’incremento delle tariffe e quindi dei ricavi da traffico  non è stato sufficiente a compensare i tagli dei 

contributi, a causa di una diminuzione della domanda

Media 
2006

Media 
2016

Prezzo medio biglietto 0,96€ 1,39€

Prezzo medio abbonamento 28,3€ 36,25€

Tariffa media (ricavo per passeggero) 0,31€ 0,38€



Confronto internazionale
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ITALIA VS MEDIA EU 
-48%

ITALIA VS MEDIA EU 
-17% ITALIA VS MEDIA EU 

-60%

Ricavi da traffico per passeggero con l’esclusione delle 
aree metropolitane; 2013 -2014 Ricavi da traffico per passeggero nelle aree 

metropolitane; 2013 -2014

Rapporto abbonamento mensile PIL mensile pro capite 
(%; 2015)

Fonte:  Eurostat;
Francia : elaborazioni su dati UTP Le chiffres cles du trasport, publique 2013 – edition 2014  
Germania: elaborazioni  su dati VDV 2013 Statistiks
Italia: analisi su bilanci aziendali 2014 
Spagna: elaborazioni su dati elaborazioni su dati OBSERVATORIO MOVILIDAD METROPOLITANA · Informe 2013 
Regno Unito: elaborazioni su dati UK Government- Department of transport – Transport statistics Great Britain 
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Le tariffe e i processi decisionali 

Le figure mostrano come non sempre le decisioni tariffarie siano coerenti con gli obiettivi di 
correlazione tra tariffa ed equità sociale, qualità  ed accessibilità del servizio.

Fonte: Elaborazioni ASSTRA su dati da siti internet aziendali.
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Il contesto degli aumenti tariffari

- Andamento 
decrescente 

della 
domanda.
 - Quota 

modale poco al 
di sopra del 

10%.

Diminuzione dell’offerta di 
TPL 

(-5% tra il 2009 e il 2014)

Aumento dell’età media 
degli autobus 

(12,21 anni nel 2014)

Crollo del prezzo dei 
carburanti

(-25% tra il 2012 e il 2016
prezzo gasolio)

Linea piatta della 
soddisfazione del TPL
(da anni intorno a 6 per 

autobus e treni e poco sopra al 
7 per le metropolitane)

Basso tasso di crescita del 
PIL nazionale

(dopo 3 anni di crescita 
negativa il 2015 registra un 

+0,8% rispetto al 2014)

Ripresa del mercato dell’auto
(tra il 2014 e il 2015 si è registrata 
una crescita delle immatricolazioni 
pari al 15%, e anche i primi dati del 

2016 confermano il continuo 
aumento)



▪ Margine operativo lordo risulta in moderata crescita nel triennio esaminato.

▪ I valori mediani del risultato netto sul valore della produzione sono in aumento, con il 
livello del 2015 che è il triplo rispetto al 2013.

▪ Roe e Roi sono in crescita a tutti i livelli della distribuzione, mostrando una continuità 
rispettò agli anni più recenti.
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Margini, risultati e redditività in miglioramento
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Il numero delle partecipate
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Le performance economiche
Società partecipate
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Le performance economiche
Società partecipate
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Le performance economiche
Società partecipate
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Le performance economiche
Società partecipate
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✴ Grazie per l’attenzione ✴
Emanuele Proia

Direttore ASSTRA
proia@asstra.it


